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中国利郎公布二零一九年全年业绩 

* * * * 
收入上升 15.5% 净利润上升 8.1% 

全年每股派息 57 港仙 

 

（香港  —  二零二零年三月十九日）中国利郎有限公司（“中国利郎”或“本公司”，及其附属公司，

统称“集团”；股份编号：1234）今天公布其二零一九年全年业绩。 

 

业绩亮点 

 收入上升 15.5%至人民币 3,658 百万元 

 经营利润上升 11.1%至人民币 980 百万元；净利润上升 8.1%至人民币 812 百万元 

 每股盈利增加 8.1%至人民币 67.82 分 

 建议末期股息每股 21 港仙及特别末期股息每股 10 港仙，全年每股派息上升 5.6%至 57 港仙 

 零售店总数目增加 145 家至 2,815 家，购物商场店数目约 780 家，占店铺总数目接近 28%   

 

 

中国利郎主席兼执行董事王冬星先生说： 

“年内零售渠道转型持续，随着购物商场的增加令消费分流，再加上在第四季度传统零售业旺季，全

国气温较常年高，使服装零售行业的经营更赋挑战，品牌及产品的竞争力、零售管理能力、以及店铺的

选址对经营效益更见重要。中国利郎贯彻“提供物超所值产品”的策略，加强产品的时尚度和设计感，

以拉开与竞争对手的差异性，于年内维持业绩平稳增长。” 

 

截至二零一九年十二月三十一日止年度，集团收入按年增长 15.5%至人民币 3,658 百万元。为减轻分销

商因暖冬带来的秋冬季库存压力，集团向分销商提供销售回扣补贴，以提升打折促销的积极性；销售

回扣已于二零一九年预提，并已从收入扣除。经营利润上升 11.1%至人民币 980 百万元；经营利润率下

降 1.0 个百分点至 26.8%。净利润增加 8.1%至人民币 812 百万元；净利润率下降 1.5 个百分点至 22.2%。

每股盈利为人民币 67.82 分，上升 8.1%。 

 

集团保持财政稳健，现金流充足。董事会建议派发末期股息每股 21 港仙及特别末期股息每股 10 港仙，

连同已派发的中期股息，全年每股派息合共 57 港仙，维持较高派息比率。 

 

中国利郎继续拓展销售网络，务实地支持分销商开设新店或按需要将店铺移迁至更佳位置。于二零一

九年十二月底，「LILANZ」于全国共有 2,815 家零售店；年内新增店铺 145 家，总面积较去年底增加

7.0%至约 406,400 平方米，购物商场店总数目增至约 780 家，占总店数接近 28%。其中，轻商务系列

独立专门店于年内增加 78 家，达到 290 家。 

 

年内，集团通过提升零售管理，加强店铺效益，持续经营超过 18 个月的零售门店，年内平均同店销售

录得中单位数的增长。 
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此外，中国利郎继续以新零售为未来业务的发展重点之一，积极结合线上服务、线下体验以及完善物

流，推广主系列及轻商务系列的业务。除了已在主要网购平台上设立主系列及轻商务系列之网店，集

团继续通过微信平台加强顾客关系管理服务，并于年内通过不同推广活动加强引流，如推出网上特别

版产品、利用门户网站摆放广告、委聘网红推销、跟百度合作等，特别是利用双十一网上购物节举行促

销活动，当天的销售额相比去年大幅增长，协助分销商清理库存的同时，亦带动客流量显著上升。 

 

展望二零二零年，中国利郎将采取谨慎的策略，重点优化现有的店铺网路，着力提升零售管理和增加

店效。集团将继续推动分销商在优质购物中心开店，争取更佳店效，但考虑到个别经营能力较逊的加

盟商或效益较低的街边店将会结业，目标整体店铺数目维持二零一九年底水平。 

 

主系列将继续鼓励一级分销商增加直营店铺，从多维度提升渠道的管理。轻商务方面，集团计划于二

零二零秋季开始以直营模式经营，取代目前的代销模式，以加强管理库存、市场开拓、品牌营销、以及

零售人才培训等，中长线而言，预期可以增加轻商务系列对集团的利润贡献。 

 

为更好管理库存水平，集团自二零一九年秋季订货会开始减低轻商务系列的预订比例，集团将于二零

二零年秋季订货会开始把这措施推广至主系列，减低订货比例，并准备充足的生产能力以应付补单。

除了从调整订货比例，减低库存积压的风险，集团亦计划在二零二零年开始增加在奥特莱斯及百货商

场开店，以便更及时清理渠道库存。 

 

轻商务系列在二零二零年将继续聚焦开拓郑州、西安、合肥、长沙、贵阳及南昌等省会市场；其他杭

州、温州、苏州、南京、青岛及天津地区则选择在核心消费市场开店；在北京及上海等一线城市则不会

大力开店，而是以推广品牌形象为主，配合其他地区发展。产品定位方面，集团将适度加强轻商务系列

的时尚度和设计感，以加强系列的定价能力，确保产品品质能获得顾客青睐的同时，有助提升品牌的

盈利能力。 

 

新零售方面，除了将进一步加强引流及网上推广活动，集团亦将通过推出网上特别版/IP 联名产品等，

继续推动电商销售。首批二零二零春夏季 IP 联名产品已推出，并在进行相关的推广活动。 

 

品牌推广方面，集团将继续通过百度、微博﹑抖音等网站，以及其他不同的活动及渠道进行品牌推广。

另一方面，主系列第七代店铺装修工作将会推广至 100 至 200 家现有门店，根据不同市场定位的店铺

调整装修用料的档次，以达到更佳成本效益。 

 

对于今年一月开始的新型冠状病毒疫情，集团表示二零二零春季产品的零售受到严重影响，集团将减

少秋季产品生产量，以配合春季渠道库存的消化，亦考虑向个别受影响较大的分销商提供销售回扣，

以补贴春季产品的打折促销。尽管一月份春节前零售表现强劲，第一季度「LILANZ」的总零售额预期

同比下跌超过 40%，集团预计上半年的财务表现将受到不利影响。 

 

王冬星主席总结说： 

“疫情为中国上半年的零售行业带来冲击，但相信对集团业务的影响属暂时性，在三月中，约 70%的

「LILANZ」店铺已恢复营业，并预期业务最快能在今年秋冬季恢复正常，下半年「LILANZ」的总零售

额目标为不低于中单位数增长。集团相信中国利郎作为具实力的男装企业，产品无论在原创设计或性

价比方面都具备明显优势，集团将进一步加强零售和库存管理，提升店铺效益，在充满挑战的经营环

境中，集团有信心业务表现将持续优于同业。长远发展方面，我们将继续延续多品牌发展策略，致力提

高产品性价比及品牌竞争力，进一步巩固中国利郎在男装行业的领导地位，实现可持续的长期增长。” 

 

-完- 
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关于中国利郎 

中国利郎是中国领先的男装企业之一。作为一家综合时装企业，集团设计、采购、生产并以品牌 

「LILANZ」销售优质男士商务及休闲服装。其产品于遍布中国 31 个省、自治区及直辖市的广阔分销

网络销售。 

 

若有垂询，请联络： 

梁丽明 / 梁家仪 / 刘玉华  

直线：(852) 2864 4863 / 2114 4172 / 2864 4824 

电邮：chinalilang@sprg.com.hk  
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